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Comunicato Stampa

Pordenone, 14 maggio  2009

Il punto di vista Electrolux sulla Green Economy

Approccio di filiera e controllo delle dichiarazioni, questi i due capisaldi secondo l’amministratore delegato Gianfranco Schiava

Electrolux, leader mondiale nel settore degli elettrodomestici e delle apparecchiature per uso professionale, ha le idee chiare per quanto riguarda la Green Economy. Quello che fa la differenza è l’approccio integrato che consideri tutti i processi della filiera e una certificazione reale e obiettiva delle dichiarazioni. 

“L’ecologia rappresenta una grande opportunità, un motore di ricerca per quanto riguarda i mercati maturi – dichiara Gianfranco Schiava, amministratore Delegato di Electrolux Zanussi Italia – ma a condizione che la sfida ambientale venga affrontata con un approccio integrato che consideri tutti i processi e gli attori coinvolti in una filiera senza cercare semplificazioni di comodo come ad esempio, nel nostro settore, l’etichetta energetica”.

L’etichetta energetica, alla sua entrata in vigore, ha rappresentato uno strumento importante per il consumatore, divenuto consapevole dell’importanza di scegliere prodotti ad alta efficienza, e per le aziende, in quanto stimolo ad un investimento in innovazione che in pochi anni ha rivoluzionato l’offerta di prodotto. Ma oggi ha esaurito il suo compito in quanto rimane una valutazione di efficienza energetica senza garanzia di veridicità perché non viene assegnata da un istituto di certificazione indipendente ma è il risultato di un’autocertificazione. 

“Serve una certificazione reale e obiettiva – continua Schiava – e un regime sanzionatorio. Perché è giusto premiare le aziende che dimostrano comportamenti virtuosi e che credono nell’innovazione e nella ricerca che rappresentano in un periodo di crisi l’unico strumento vincente. In un momento di difficoltà la soluzione più semplice è tagliare i costi ma questo, alla lunga, non porta conseguenze positive perché in fabbrica si può migliorare l’efficienza ma non costruire il successo nel mercato del futuro”.

Conclude Schiava: “Puntare sulla Green Economy significa passare dalle parole ai fatti. E’ l’unico modo per portare sviluppo economico e occupazione ma serve un riconoscimento dei produttori virtuosi e incentivi che premino non solo la classe energetica ma l’approccio di filiera. Incentivi reali, come quelli applicati al settore dell’auto, perché quelli previsti dalla Finanziaria 2009 e legati alle ristrutturazioni non sono efficaci”.
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Electrolux è un leader globale nel settore degli elettrodomestici e delle apparecchiature per uso professionale, vendendo ogni anno oltre 40 milioni di prodotti ai consumatori di 150 paesi. Electrolux è un’azienda focalizzata su prodotti innovativi dal design attento e accurato, sviluppati in base a una profonda comprensione delle esigenze dei consumatori e degli utenti professionali, per rispondere alle loro reali necessità. Electrolux produce frigoriferi, lavastoviglie, lavabiancheria, aspirapolvere e cucine, con marchi prestigiosi come Electrolux, Rex Electrolux, AEG-Electrolux, Eureka e Frigidaire. Nel 2008 Electrolux ha raggiunto un fatturato di circa 11 miliardi di Euro con un totale di 55.000 dipendenti. 
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